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Paradigmskifte



Torbjörn Tännsjö, professor i praktisk filosofi, DN 151201

”Om vi slapp konfronteras med reklamen 

skulle vi frivilligt göra klokare val av livsstil, 

bruka färre ändliga materiella resurser, leva 

enklare och lyckligare”

”Reklamen är skadlig för samhället och 

klimatet”



David Lillewarg, Rewir

”Vi måste känna och begripa våra målgrupper, i 
synnerhet då de säger en sak och gör en annan”

”Det är oerhört viktigt att ta fasta på konsumenternas 
emotionella drivkrafter och triggers”

”Först när man gör kopplingen emotionellt så börjar 
man ändra mönster och beteende”





https://youtu.be/L4t-fCKQCP4
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https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=DAr7gx5Owsc


https://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=QQY4B8LMOlA


Konsumtionsbeteende och resbeteende

– same, same



Tack!
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