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Foreningen Grona Mobilister

Grona Mobilister arbetar for en hallbar mobilitet. Detta gor vi genom att verka for en
miljoanpassad utveckling av vagtransporterna. Sarskilt viktigt dr darvid att utnyttja
mojligheterna att paverka enskilda personers och foretags val av fordon, branslen och
transportsatt.

Foreningen ska i sin verksambhet:

bedriva aktiv konsumentupplysning genom att informera medlemmarna och
allmanheten

aktivt paverka den allmdnna opinionen for en langsiktigt hallbar transportsektor

genomfora kvalificerade utredningar och ta fram forslag till ny eller andrad
lagstiftning

folja och soka paverka arbetet i statliga verk samt regering och riksdag

VISION

Hallbar mobilitet for alla - i hela landet
MISSION

Grona Mobilister verkar for en mobilitet som dr anpassad till planetens granser och global
rattvisa. Vi vill starka manniskors livskvalitet i stider och pa landsbygd. Det gor vi genom
informationsspridning och paverkansarbete.

MAL

Grona Mobilisters mal ar:

< Hallbart transportsystem - med valbefinnande, jamlikhet och hélsa i fokus.
< Smart bilism - ddr bilen anvands ndr andra alternativ saknas.

< Transparent och hallbar produktion av fordon och drivmedel.

< Starkt konsumentmakt - dar hallbara alternativ synliggors och efterstravas.

ARBETSVISION
Vi som arbetar med Grona Mobilister:

» Drivs av ett genuint engagemang att gora skillnad f6r miljon och klimatet.

» Skapar en prestigelds arbetsmiljo som dr anpassad efter de engagerades behov
och fylld av arlighet, omtanke och fortroende.

Har ett stort konsumentfokus och ar lyhérda for vara medlemmars behov och 6nskemal.



Forslag till verksamhetsplan 2024

Grona Mobilisters verksamhetsplan for 2024 har delats in i olika typer av
aktiviteter sa att det enkelt ska framga hur dessa ska prioriteras.

Kritiska = Dessa aktiviteter mdste genomféras for att foreningen ska
uppfylla krav gentemot intressenter.

Bas = Dessa bestar av aktiviteter som foreningen bor genomfora for att
uppréatthalla status och position.

Onskvirda = Sadana aktiviteter som féreningen vill genomféra men som
kan prioriteras bort.

Anledningen till att detta forslag till verksamhetsplan skiljer sig gentemot
de senaste aren beror pa att vi i januari 2024 fick reda pa att vi inte langre
kommer att fa bidrag fran Konsumentverket. Tidigare har medel fran
Konsumentverket i stor utstrackning finansierat manga av féreningens
aktiviteter. Nu behover aktiviteter finansieras pa annat satt. Darfor dr denna
verksamhetsplan uppbyggd pa ett annat sdtt an tidigare ars
verksamhetsplaner och kommer revideras under aret.

Kritiska

1. Administration sasom ekonomi, medlemshantering och underhall av
hemsida.

2. Sociala medier och Medlemsbrev: Foreningen skickar kvartalsvis ut
ett medlemsbrev via e-post och kommunicerar kontinuerligt via de
sociala medieplattformarna X, Facebook och LinkedIn.

3. Verksamhetsstyrning

a. Det behover finnas kontinuerlig styrning av verksamheten for
att kontrollera projektengagemang, anstdllningar m.m.
4. Genomforande av befintliga projektavtal
a. Pagaende projekt; Fossilfritt 2030 och Gréna kommuner pa vag.
b. Beviljade men inte uppstartade: Stationsprojektet och Mobilitet
& Beteende.

Bas
1. Opinionsbildning - Miljodeklaration av bilar
2. Opinionsbildning - Miljomarkning av drivmedel
3. Opinionsbildning - Vi Vill Veta (Transparent batteritillverkning,
ursprungsmadrkning av drivimedel och Banta Bilen)



4. Miljobdsta Fordon - Bil och Regional kollektivtrafik (i samarbete med
Resendrerna)

5. Svara pa remisser dar vi dr remissinstans

6. Konsumentupplysning genom att besvara mejl och telefonsamtal

7. Drivmedelsrapport

8. Fortsatta driva var 6verklagan gentemot Energimyndigheten

9. Mobilitetstester

10.Almedalen - Under Almedalsveckan ges unika mdojligheter att komma
i kontakt med inflytelserika personer, det ar en chans vi inte bor missa

11. Ut6ka var marknadsinriktning for att skapa mojligheter till att skapa
eget kapital (forelasningar, foretagssponsring m.m.)

Onskvirda
1. Opinionsbildning - Nollvision 2.0
2. Opinionsbildning - Anvand fyrstegsprincipen
3. Nyhetsbrev - Infora ett 6ppet nyhetsbrev dar vi kontinuerligt
kommenterar omvarldslaget
4. Anordna webinarium



